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Allegato 1

AZIONE 19.2.5

Aiuti alle imprese dei comparti agroalimentare, artigianale e turistico per promuovere e partecipare a rassegne e iniziative promo commerciali regionali e nazionali

PIANO PROMOZIONALE EVENTI  - PPE
	SOGGETTO  PROPONENTE

	· raggruppamenti fra imprese agricole, artigianali, turistiche e culturali;

· enti pubblici con funzioni di rappresentanza delle imprese, associazioni professionali ed associazioni o enti no_profit.




	SEZIONE ANAGRAFICA 

	Anagrafica Soggetto Capofila

	Denominazione / Ragione Sociale
	

	CUAA
	

	Partita IVA
	

	Rappresentante Legale
	

	Sede Legale
	

	Sede Operativa
	

	Recapiti Telefonici
	

	Mail
	

	Pec
	


L'azione prevede la concessione di aiuti per l'attuazione di "Piani Promozionali degli Eventi" (PPE), da realizzarsi a livello regionale o nazionale. Nello specifico i soggetti del raggruppamento dovranno sancire la loro collaborazione definendo un protocollo d'intesa specifico in cui siano dettagliate le funzioni e le risorse tecniche e strategiche che ogni partner mette a disposizione del PPE stesso.
Componenti del raggruppamento

	n.
	Denominazione 
	P.IVA/ CUAA
	Fatturato ultimo anno

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	4
	
	
	

	…
	
	
	


	PIANO PROMOZIONALE DEGLI EVENTI  - PPE 


a) Il programma delle attività che contenga l’analisi di mercato, con particolare riferimento al mercato o ai mercati verso i quali si intende realizzare il programma di informazione e promozione, la tempistica (crono programma), la descrizione degli obiettivi del programma (sviluppo di un mercato, creazione di un canale di distribuzione ecc..), con l’individuazione del target principale, la descrizione e la programmazione delle attività che si intendono realizzare e della loro coerenza rispetto agli obiettivi del programma
	


b) Il piano finanziario di spesa che quantifichi con dettaglio le spese preventivate. Per ciascuna delle voci di spesa inerente la realizzazione delle attività previste, devono essere presentati tre preventivi unitamente ad una nota inerente alle motivazioni tecnico-economiche che giustifichino la scelta del preventivo.

	


c) Gli indicatori di risultato, ovvero descrivere e determinare gli indicatori di risultato, in termini finanziari, fisici, di realizzazione e di impatto che si intende raggiungere, e che definiscano la valenza del piano in termini di costi/benefici.

	


	TIPOLOGIA DEGLI INTERVENTI E COSTI

	
	· organizzazione e/o la partecipazione a fiere e mostre e attività similari di pubbliche relazioni (costi per allestimenti e affitti di spazi, viaggi, utenze, suolo pubblico, soggiorno operatori e trasporto delle merci, ecc.); 

· azioni collettive di promozione ed informazione nelle scuole o nei centri di formazione;
· progettazione e realizzazione dei supporti materiali ed immateriali per le azioni di informazione e promozione;  

· per materiali, software e servizi informativi funzionali alle attività di informazione e promozione.

· per il personale e le consulenze e loro trasferte relative alle attività di promozione ed informazione; 

· per attività di informazione e promozione, attraverso diversi canali di comunicazione di rilevanza nazionale o comunitario; 

· spese di gestione entro il limite massimo del 5% dell’importo totale della spesa



	spesa/investimento complessivo euro  _________________________________
contributo pubblico RICHIESTO euro______________________  _____%



Criteri di Valutazione (Articolo 14 del bando):

Le indicazioni sotto riportate risultano vincolanti ai fini dell’attribuzione dei punteggi e della realizzazione del programma di investimento. Il mancato rispetto di tali parametri a conclusione del programma comporterà la perdita del punteggio assegnato e la conseguente retrocessione della posizione in graduatoria. Se la retrocessione è tale da pregiudicare la posizione in graduatoria ai fini dell’ammissione all’agevolazione, il beneficiario perde il diritto al finanziamento con conseguente revoca del contributo accordato.

	Principio che guida il criterio
	Criterio
	Punteggio attribuito
	PUNTEGGIO 

	A) Grado di coinvolgimento degli operatori
	A1)
	Numero di aziende coinvolte nelle iniziative
	20
	· 5

	
	
	
	
	· 15

	
	
	
	
	· 20

	B) Iniziative associative e collettive (aziende di settori diversi)
	B1)
	Iniziative collettive di condivisione di attività promozionali e strategie di marketing che coinvolgono più aziende di settori diversi
	10
	· 2

	C) 
	
	
	
	· 5

	D) 
	
	
	
	· 10

	E) Qualità della proposta progettuale
	C1)
	Coerenza e chiarezza della proposta 
	10
	· 0

	F) 
	
	
	
	· 6

	G) 
	
	
	
	· 10

	H) Innovazione delle soluzioni di attuazione della proposta
	D1)
	Soluzioni che prevedano la promozione integrata dei prodotti e dei servizi (agroalimentari, artigianato, turismo) e del territorio
	15
	· 15

	I) 
	D2)
	Soluzioni personalizzate per tipologia di prodotto/aziende/consumatori o target di mercato
	10
	· 10

	J) 
	D3)
	Utilizzo di supporti multimediali
	5
	· 5

	K) Valenza in termini di costi/benefici
	E1)
	Rapporto inferiore o pari al 10% tra il costo dell’iniziativa ed il valore della produzione lorda vendibile/fatturato delle aziende coinvolte nell’iniziativa
	5
	· 5

	TOTALE COMPLESSIVO PUNTEGGIO
	


Il sottoscritto dichiara di rendere le precedenti dichiarazioni ai sensi dell’art. 47 del D.P.R. 28/12/2000 n. 445 e di essere consapevole delle responsabilità penali cui può andare incontro in caso di dichiarazione mendace o di esibizione di atto falso o contenente dati non corrispondenti a verità, ai sensi dell’art. 76 del D.P.R. 28/12/2000 n. 445.

Data e Luogo ________________________

Firma del soggetto richiedente

__________________________
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